impulso”

A vida € melhor depois dos 50
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Context

A Europa € uma das regidoes do mundo com o indice de envelhecimento mais elevado.

Portugal ocupa o 4.° lugar (dos 28 paises), com maior percentagem de pessoas idosas*,
ultrapassado apenas pela Grécia, Alemanha elItalia

*European Commission, 2015
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O envelhecimento demografico
podendo ser igualmente uma oportunidade.




A Plataforma

Objectivo Premissas

Target

Informacao regular,
consistente, com
Humanizacao da
mensagem e das
marcas

todos os aspectos
da vida dotarget

Direto 50+

e Indireto 40+ Multi-screens

Ser INFORMATIVO, UTIL, INCLUSIVO e sobretudo INSPIRADOR.
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A Plataforma
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EVENTOS SUPL=M=NTO DI GI TAL CON—=CIMENTO
| | | |

CICLO ENCARTE NO SITE DEINTERNET WORKSHOPS

DE CONFERENCIAS JORNAL PUBLICO

| |
PROFISSIONAIS SOCIAL MEDIA
|
PUBLICO EM

GERAL
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LAZER ECULTURA

Tempos livres

Férias

Epoca (festividades)
Agenda

Atividades

H]
)

MOBILIDADE

Transportes
Mobilidade pessoa
Mobilidade verde
Energia

Legislacao

_r—1
=+
SAUDE EBEM-ESTAR

Prevencao

Reabilitacao

Turismo

Alimentacao

Atividade fisica e “Mental”
Beleza

2

RENDIMENTO

Investimento

Legislacao

Produtos

Fontes definanciamento

XN

- -
HABITACAO

Legislacao
Novas praticas
Novos produtos

SOLIDARIEDADE

Voluntariado
Acoes sociais



A vida & melhor a partir dos 50

sofia.alcada@impulsopositivo.com




